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U Es el derecho a usar semanas o
intervalos de un Desarrollo Turistico
durante un periodo especifico

U Es la compra anticipada de unas
vacacionegoor determinado numero de
anos

Actualmente existen varios tipos de
programas de Tiempo Compartido que
permiten al cliente escoger el tipo de
Propiedad Vacacional que mejor le
convengao seajuste a susnecesidades
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-Jnea 41,949habitaciones.
HEEE]E

3 [B] 39.7%de la oferta de calidad del Esta

52.8%de las ventas se realizan en
Quintana Roo.

2 146,089semanas vendidas al ano.

Q\'%ﬂ;ﬂ 92,160empleos generados.
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Ocupacion Hotelera
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9.9 Millones de Turistas arriban anualmente
a Cancun y la Riviera Maya

4,548,170

5,357,242

= Turista Convencional™ Tiempo compartidc
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Datos del Sector
Indice de retorno

4 veces y mas

3 veces

2 veces

» s s ~ ~ 2

Turista de tiempo compartido = Turista general

Primera vez
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Datos del Sector

NUumero de dias

M

TURISTA FROMEDIO TURISTA DE TIEMPO COMPARTIDO
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Datos del Sector

Tamano de grupo
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TURISTA PROMEDIO TURISTA DE TIEMPO

COMPARTIDO
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Datos del Sector

Promedio de gasto por grupo.
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TURISTA TIEMPO COMPARTIDO Sl

ACTIVIDAD
RESTAURANTES
BARES
COMPRAS
TOURS = R
OTROS . oy o ?

TURISTA PROMEDIO
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ASOCIACION DE CLUBES VACACIONALES DE Q.ROO AC.

La Asociacion de Clubes Vacacionales de Quintana Roo, A.C,
agrupa a los Desarrollos mas importantes del estado y su
principal objetivo es velar por el sano crecimiento de la
industria.
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Los Desarrolladores de  Se une a la Asociacion ACLUVAQ cambia de Inicia el foro de Actualmente contamos
Tiempo Compartido  Mexicana de Desarrolladore o o _
- ambito municipal a mercadotecnia y ventas, con 28 desarrollos
intercambian informacién ~ Turisticos(AMDETUR). o . :
estatal. la certificacion de afiliados y 2 miembros
con el fin de trabajar
desarrollos y se lanza el honorarios.

conjuntamente. A - _
_ certificado de propiedad
mediados de ese afo se _
vacacional

forma la Asociacion de
Clubes Vacacionales de
Cancun bajo el régimen

de Asociacion Civil.




ASOCIACION
DE CLUBES

V4
VACACIONALES
=" | MISION

Brindara nuestrosasociadosun serviciode asesoriayespaldo,respondiendoa lasnecesidades
de imagen en la actividad de Tiempo Compartido y/o Club Vacacional,en los destinos de
Quintana Roo, generandoestrategiasinnovadorasen materia de capacitacion,promocion de
destino, otorgando certidumbre juridica y calidad del producto; asi como desarrollar una

culturade integracionde todoslos participantesen favor de la actividady el destino.
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Posicionarnosa nivel municipal, estatal y federal como lider
vanguardistaen la integracionde todos nuestrossociosen un
marcodel derecho,fortaleciendolos lazosconlasinstituciones
gubernamentales,brindando certidumbre juridica a nuestros
desarrolladoresy turistas, generandocon ello confianzaen la

industriadel TiempoCompartida




ASOCIACION
DE CLUBES

VACACIONALES

= |VALORES

Qaﬂ AEquidad

a7 & AHonestidad
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Representacion

35 aN0S representado a nuestros £ (2

-
asociados suspropuestasy preocupaciones ¥ 3

| #
ante: :
C Camaraempresariales
C Asociaciones
C Autoridades municipales, estatales y
federales
C IndustriaTuristica
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Comunicacion

C Nuestrasredes socialesconjuntan a mas
de 70 mil sequidores

C Mantenemosinformado a nuestro sectory
al publicoen general

C Newsletter con informacion especificadel
destino.

C Contactodinamicoy directo con nuestros
asociadogiariamente.
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Vanguardia

SomosunaAsociacionsiempreactualizada

C Otorgamoscapacitacionactual.

C Estamosal pendiente de toda legislacion

C Informamos sobre las tendenciasde la
iIndustriay del destino.
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Integridad

C Procedemossiempre de acuerdo a los
estatutosy valoresde la Asociacion

C Velamospor el sano crecimiento de la
iIndustria.

C Intervenimos conforme a lo establecido
enley.

G

Ante cualquier frente actuamos con
entregay rectitud.
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S el Cid

ROYAL RESORTS st W

RESORTS

CLUBMELIA

o/ XCARET

Representan mas d20 mil cuartosde calidad en Quintana Roo.
o

,_% . 2N ’ KRYSTAL
rainTree Occidental ©JGINAL WESTIN fotel & st omMnicaNcun SEADUST

HOTELS&RESOR‘I’S \i"‘,ﬁ(‘;‘\T‘l()N (ILL-B cccccccccccccccccc

VACATION CLUB HOTELS & RESORTS

Socios Honorariog Cadenas de Intercambio

: w
interval RCI
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Asesoria Legal

C Enh materia de clubes vacacionales
contamoscon 35 anosde experiencia

C Participamos activamente en la
consultay modificacion, de las leyes,
reglamentos y normas que tienen
Injerencia con nuestro sector a nivel
municipal, estataly federal.
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Relacion
con Autoridades

Por el fiel cumplimiento de nuestros
compromisoshemoslogrado

C Confianzeconla comunidad
C Imagende unaAsociaciornveraz
C Credibilidadconnuestrasautoridades
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Estadisticas

ComoAsociaciomaglutinasinformacionde

valor paranuestrosAsociadosautoridady

comunidad

C Andlisis e interpretacion  de
iInformacion de la industria del tiempo
compartido.

C Concentradode datosturisticos

C Contamos con un esquema de
presentacionde sencillacomprension
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Capacitacion

C Nos mantenemos a la vanguardia
capacitando en los temas de mayor
Interés paranuestrosasociados

C Desdeel 2011surgeel programakForode

Marketingy Ventas

A Este programa surge para el sector de
TiempoCompartida

A Actualmente es el evento mas importante
de su tipo en el Caribe,donde se relunen
profesionalesde todaslasramasturisticas
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celebrar los 25 aos deAelvad 1)
rar los 25 afos de A AL
Para q ACLU\‘IEP

To celebrate the 25U Anniversary of ACtuvac

First Sales & Marketing

Forum of the Americas
L 2 23 & 24, 2011,

LynHeward

MARKETING

& VENTAS

Ex Directora CreativaA
de CirgueDu Soleill
Especializada en
Gestion de Talento. A
Experiencia en
Innovacién y cambio.A

KarlaWhelock

llegar a la cima del
Everest.
Experta en generar

Creatividad

Linda Clemons
Alpinista mexicana en A

A
A

liderazgo en los demas.

Emprendedora social.

CEO dé&isterpreneur
Asesora en lenguaje
corporal.

Experta en leer el
lenguaje no verbal.
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2° Foro de las Américas

De MARKETING Y VENTAS
PARA CLUBES VACACIONALES

2° Sales & Marketing Vacation Club Forum of the Americas

Cuando el ritmo de cambios dentro de las
empresas es superado por el ritmo de cambios
exfemos es...

When the rythm of external changes in the organizalion s fasfer
than the rythm of infernal changes, if is...

“TIEMPO DE INNOVACION"
“TIME FOR INNOVATION™

MAYO 23 v 24 2012
MAY 23ref & D4th 2012

Hotel Moon Palace Golf & Spa Resort
Cancuin, Q. Roo

Expositores / Keynote Speakers:

Conferencia Magistral / Keynote Speaker
STEVE WOZNIAK “THE WOZ"

CO-FUNDADOR, APPLE COMFUTER, INC. / JEFE CIENTIFICC, FUSIQI
CO-FOUNDER, APPLE COMPUTER. INC. ¢ CHIEF SCIENTIST, FLISION
INAGVECION ™ | IANOWAN0N "~

. vprroe Steve Wozniak

Carlos Kasuga Osaka i i
Braaidasta Sl Conaaft Directi ¢ Preaisant Vb e b o 8

CarlosKazuga Walter Bond

Co Creador de APPLEA  CEO de Yakult. A Exjugador

A Experto en A Experto en superacion profesional de
Innovacion. personal. baloncesto.

e _ AR Creador de la primera A Altruista, lider A Asesoren

s ovos e s e - computadora. integral. motivacion.

S e . | A Primer agente libre
novato en la NBA.

“Calitad y Productivida
aplicada a PYME's an
“Quality and Producth

pe Cruses VacacionaLes pE Quintana Roo, AC.
o5 y Registro ) 8805174
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3&1 Foro de las Américas de
para clubes vacacionales

3 5 ;
" 3ales & Marketing Vacation Club Forum of the Americas

PRODUCTIVIDAD 1AxQ

Una carrera sin limites %8/2(3)

[ PRODUCTIVITY . A PATH WITHOUT LIMITS |

CONFER ENCIA MAGETRAL / KEYMNOTE SPFEAKER
CHRISTOPHER (.\hth
Dusfo y Director General de la firma de mfr\gu‘: Gardner Much LU, con oficnas en Muswa Yok, (hcage y
n y mF.:m.:,Lu Autor de @ pebcula rapirans en s prope vds “En Bumes de o Feclad
£ ol " s Mar FTr da, Libertsd y Ls Busquads de s Feboda

MARTES 18 DE MAYD MIERCOLES 2% DE MAYOD

la: Comuitar o Hesganseng am snague Pusics
2 Lt .

el et | A i @3] © ]

Chris Gardner

busqueda de la

MARKETING
& VENTAS

Productividad

Jesus Ramirez

seleccidon mexicana

FSt AOARI REé dcampeona sub 16.

Empresario
millonario.

A
A

Conferencista
motivador.
Experto en formar
equipos de alto
rendimiento.

Panel Nuevas
| dzii 2 NJ RS A f Directe@Técaico defla Generaciones.

To Po I o Do

Armando Millet. (Royal
Resorts)

Daniel Arroyo. SunsetWorld)
GibranChapur(Palace Resorts]
JorgeTellez (GrupoSolmal)
RobertoChapur(Legenday
Club)



